
Тема:   «Окремі питання, що потребують уваги під 
час проведення кваліфікаційної експертизи 
заявок на знаки для товарів і послуг.»

Бодня Наталія Петрівна – головний експерт відділу кваліфікаційної 
експертизи заявок на позначення 



“Закон про охорону прав на знаки для товарів і послуг” - визначає 
знак як позначення, за яким товари і послуги одних осіб відрізняються 
від товарів і послуг інших осіб. Тобто, знак повинен ідентифікувати 
певні товари і/або послуги та фізичну чи юридичну особу, що 
виробляє ці товари і/або надає ці послуги.

Відповідно до пункту 2 статті 5 Закону об’єктом знака може бути 
будь-яке позначення або будь-яка комбінація позначень, зокрема, 
слова, у тому числі власні імена, літери, цифри, зображувальні 
елементи, кольори та комбінації кольорів, а також будь-яка комбінація 
таких позначень.



Слоган - це позначення (знак) у вигляді слова чи 
словосполучення, призначення якого - відрізняти товари і 
послуги одних господарюючих суб'єктів (юридичних або 
фізичних осіб, які здійснюють підприємницьку діяльність) від 
однорідних товарів і послуг інших. однорідних товарів і послуг інших. 
Слоган можна визначити як один з видів словесних 

товарних знаків. 



Слоган (з англ. — slogan, to slog — сильно ударяти) — це 
коротка, але ємка рекламна фраза, рекламний девіз, який 
описує основну конкурентну перевагу  товару або послуги; це 
коротка пропозиція або словосполука, що несе в собі основну 
рекламну інформацію; це постійно використовуваний фірмовий рекламну інформацію; це постійно використовуваний фірмовий 
оригінальний девіз.



Слогани поділяють на:
•Іміджеві (розробляють для підвищення впізнаваності

компанії, формування позитивного образу та акцентування на 
перевагах продукції)

•Товарні (використовують для просування товару і 
збільшення ринку збуту)збільшення ринку збуту)

•Корпоративні (є частиною фірмового стилю вдало 
доповнюють назву компанії і вказують на специфіку її 
діяльності)

•Рекламні (сприяють ефективному просуванню товарів на 
ринку, несуть в собі певне комунікативне послання)

•Акційні (створюються для певної рекламної акції, можуть 
змінюватися)



Розглянемо приклади
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Розглянемо приклад

Корисний перекусКорисний перекус
Клас 29



Розглянемо приклад

ЗДОРОВЫЕ ВОЛОСЫ СЕГОДНЯ, ЗАВТРА, ВСЕГДА!

Клас 03



Розглянемо приклад

Клас 43



ДЯКУЮ

ЗА УВАГУ!


